Identificering af
behovslandskab/innovationsmuligheder

I har nu samlet en masse informationer og indtryk fra den offentlige organisation, hvor I har tilbragt de

sidste par timer. Nu skal alle disse informationer og indtryk omszettes til innovationsmuligheder. Dette
foregar i folgende faser:

1. Genopfriskning fra igar

2. Brainstorming

3. Udvaelgelse

4. Forberedelse af prasentation
5. Praesentation

6. Afstemning

7. Indsamling til produktkatalog

Pa de naeste sider finder du vaerktgjer til hver af disse faser.
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1. Genopfriskning frai gar

Nu har I haft en dag til at sove pa alle indtrykkene og oplevelserne fra i gar, og det er derfor tid til at
genopfriske dem.

I alt 20 minutter. Udfgres i par.

Gennemga jeres tankebobler og billeder fra i gar
Hvad oplevede I igar:

Er | kommet i tanke om noget nyt siden i gar?

Hvad var det mest spaendende / interessante | oplevede i gar?



2. Brainstorming om behov

Her skal | brainstorme og nedskrive sa mange idéer som muligt til behov, som burde daekkes i den
offentlige organisation, som | har besggt.

I alt 60 minutter. Brainstorm. Udfyldes i par.

Find mindst 50 uopfyldte behov ud fra jeres feltstudie igar:

1 2 3 4 5

6 7 8 9 10
11 12 13 14 15
16 17 18 19 20
21 22 23 24 25
26 27 28 29 30
31 32 33 34 35
36 37 38 39 40
41 42 43 44 45
46 47 48 49 50




3. Udvzlgelse

P4 baggrund af jeres brainstorming, skal | nu udvzlge de 5 behov, som | mener udviser de stgrste
innovationsmuligheder pa tveers af private virksomheder, offentlige virksomheder og

uddannelsesinstitutioner.

I alt 20 minutter. Veelg 5 behov. Udfyldes i par.

Diskuter behovenes potentiale ud fra felgende kriterier:

1. Hvad er den velfeerdsmcessige effekt af at behovet opfyldes?

* Hvilke menneskelige og samfundsgkonomiske konsekvenser vil en behovsopfyldelse medfare?

2. Hvad er markedspotentialet for losninger, der opfylder behovet?

* Erderetklart behov (er det need-to-have i stedet for nice-to-have)?
* Hvor bred eller smal er malgruaden, som har behovet?
* Hvad er konkurrencesituationen? (hvem tilbyder evt. Igsninger pa behovet?)

3. Hvilke ressourcer kreeves det at opfylde behovet?

* Villgsninger pd behovet umiddelbart kunne laves i et lokalt VIP projekt?
* Erder gode muligheder for finansiering af lgsninger pa behovet? (fonde, investorer,
virksomhedskapital)



4. Forberedelse af prasentation

De fem primaere behov, | har udvalgt, skal | nu forberede en praesentation om hver.

lalt 70 minutter. Forbered praesentation jeres 5 behov. Udferes i par.

Udfyld de nzeste fem sider med ét behovslandskab pr. side (skriv ogsa jeres navne pa dem). Forbered
samtidig en power point praesentation med billeder og beskrivelser for hvert behovslandskab.
Praesentationen ma maksimalt tage 1 minut pr. behovslandskab.
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5. Praesentation

Nu skal I hange jeres 5 behovslandskaber op pa vaeggen og efterfglgende prasentere dem sammen
med jeres power point for de andre i gruppen.

lalt 60 minutter. Praesenter jeres 5 behovslandskaber. Udfares i hele lokalgruppen.

Lyt og sperg ind til hinandens praesentationer. Hvorfor er netop disse behov szerligt interessante?



6. Afstemning om potentiale

Nu skal alle i gruppen stemme om, hvilke idéer, der er de bedste.

lalt 10 minutter. Szt post-its pa de bedste idéer. Udfgres individuelt.

Hver person far to post-its. Placer post-its’ene pa de to idéer, som du synes har stgrst
innovationspotentiale.

7. Indsamling af idéer

Jeres holdkaptajn indsamler nu alle idéerne inkl. de post-its, som hanger pa dem. Idéerne med flest
post-its vil blive samlet i et ”produkt”-katalog og skal bruges pa seminar 3.

Saml derfor alle idéerne sammen og giv dem til jeres holdkaptajn, som tager dem med pa naeste
seminar.



